
 

证券代码：300162                                    证券简称：雷曼光电 

深圳雷曼光电科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2014-006 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

王睿智（华夏基金）、顾鑫峰（华夏基金）、李音临（广发证券）、

申烨（广发证券）、于腾达（兴业证券）、王翔（银华基金）、

董岚枫（银华基金）、潘明（国联安基金）、孟昊（鹏华基金）、

耿嘉洲（万家基金）、章秀奇（上投摩根）、周联隽（上投摩根）、

陈军（中银基金）、徐海炎（金鹰基金）、王冬（弘硕投资）、

刘明达（明达资产管理公司）、吕伟志（景泰利丰资产管理公

司）、彭昭昱（红筹投资）、汤志彦（彤源投资） 

时间 2014年 10月 16日 15：30–17:00 

地点 深圳市南山区松白公路百旺信工业二区八栋五楼会议室 

上市公司接待人

员姓名 

李漫铁（董事长 总裁） 罗竝（副总裁 董事会秘书） 

张雪松（雷曼传媒子公司总经理） 

投资者关系活动

主要内容介绍 

本次投资者关系活动的主要内容如下： 

一、观看公司宣传片。 

二、交流环节： 

   （一）本次活动特别提示 

    罗竝：鉴于公司已于 2014年 10月 13日披露了 2014年前

三季度业绩预告，并将发布公司第三季度报告，根据证监会、

深圳证券交易所等监管机构对创业板上市公司的监管要求，公

司将严格按照有关规定，在接待过程中，根据公平信息披露原



 

则，请各位投资者在本次调研活动中避免有关敏感信息的问

询，获取未公开信息。 

   （二）主要关注问题及答复  

问题 1：请简要介绍一下公司的基本情况。 

李漫铁答：雷曼光电于 2011年 1月在深交所创业板上市，

是深圳首家上市的 LED国家高新技术企业，主营业务涵盖 LED

封装器件、LED显示屏、LED照明、LED传媒、LED节能五大领

域，目前公司主要侧重于加大力度夯实业务基础，扩大市场份

额，强化公司整体竞争力。除此之外，公司也在积极开拓体育

传媒产业，现已与 12家中甲足球俱乐部签署赞助合作协议，

获得各中甲足球俱乐部每场 90分钟比赛时间的 30分钟广告时

间及 LED商业广告开发权，拓宽了公司在足球联赛商务开发的

运营空间，为公司进行品牌升级和业务融合提供了良好的契

机。 

 

问题 2：公司的封装、显示屏及照明业务占公司比重分别

为多少？ 

李漫铁答：从公司已发布的 2014年半年度报告来看，LED

封装业务占比大约为 25%，LED显示屏业务占比大约为 60%，

LED照明业务占比大约为 15%。 

 

问题 3：从比例看，公司较为侧重 LED 显示屏业务，这块

业务目前发展如何？ 

李漫铁答：LED显示屏业务的 90%出口至北美及欧洲，现

阶段海外市场持续向好，同时在今年 5月份，公司发布公告以

自有资金 5204万元收购康硕展公司 51%的股权，康硕展主要

生产销售 LED创意异形显示屏，其优势在于自主设计能力比较

强，创意屏系列产品能够领先于业内 LED 企业，另外在显示

屏销售渠道方面，既在国内进行销售也出口至海外，能够很好



 

的填补公司显示屏业务在国内渠道的空缺，增强了公司在显示

屏业务的发展动力。 

 

问题 4：未来公司还会进行收购活动吗？ 

李漫铁答：如果在 LED产业内寻找到在发展战略上与公司

具有良好互补性、协同性的标的公司，雷曼会借助资本市场的

优势进行相关的并购活动，将原有的业务板块做大做强，增厚

公司业绩。 

 

问题 5：中超公司进行的商务开发有哪些？ 

李漫铁答：中超联赛有限责任公司作为中国足协授权的商

务开发公司，已开发的资源包括每场 90分钟比赛时间的 55分

钟的广告时间销售权、中超联赛的赞助商称号权益、赞助商标

志的媒体宣传权益等。 

 

问题 6：作为中超联赛的赞助商，能够获得哪些利益？ 

李漫铁答：作为中超联赛赞助商，获得的权益为每年 3月

至 11月 240场比赛中每场比赛的规定广告播放时间、赞助商

称号、中超球票 logo广告、采访球员背景板的广告宣传等利

益。 

 

问题 7：公司参与中甲足球联赛的商务开发的原因是什

么？ 

李漫铁答：首先，中甲足球联赛作为中超足球联赛的次级

联赛，正处于低谷期，随着中超足球联赛的关注度的提高以及

广大受众群体的增加，次级足球联赛也会具有比较好的前景，

另外，中甲联赛能够覆盖到中超联赛未覆盖到的同样具有经济

实力的城市，比如重庆、成都、武汉、深圳等，对于侧重体育

营销的品牌公司来说，在介入足球营销时，地域的覆盖程度也



 

是其重要考虑的因素，因此中甲足球联赛的商务开发权益是一

项稀缺资源，未来的前景可期。 

 

问题 8：公司获得中甲联赛的商务开发权的优势是什么？ 

李漫铁答：公司近三年与中超公司的合作一直比较顺利，

在每个赛季的每一场比赛公司都会委派专业的团队对中超联

赛进行现场服务，包括为中超公司和每个俱乐部编辑广告内

容、对现场设备提供技术保障服务等来提高比赛现场广告播放

的准确性和可靠性，同时公司于近期与中国足协杯进行合作，

为其提供显示屏及赛事现场服务。基于以上良好的合作，公司

已积累了一定的服务经验和同业口碑，成为覆盖中国足球赛场

最广泛的高科技 LED球场广告显示屏提供商和服务商，因此今

年公司顺利地和中甲俱乐部签订了本次商务开发协议。 

 

问题 9：公司获得的中甲联赛商务开发权益都包括哪些？ 

李漫铁答：包括每年 240场球赛中每场球赛 30分钟的广

告权益、比赛球票 logo广告、背景板广告宣传等一系列的商

务开发权益。 

 

问题 10：公司获得中甲联赛商务开发的政策机会有哪

些？ 

李漫铁答：十年前，由中国足协牵头成立中超联赛有限公

司进行中超联赛的商务开发，但未对中甲联赛进行相关的商务

开发，随着现在国家层面管办分离改革、商务开发权交回市场

等政策的实施，使得商务开发更加市场化，中甲联赛的商务运

营成为市场空白，因此在相关政策的助推下，公司取得了这项

稀缺资源，同时受益于国家对体育产业的大力支持及对体育教

育的日益重视，我们进行足球联赛的商务开发未来将会有良好

的前景。 



 

 

问题 11：未来公司对中甲联赛的商务开发有怎样的预

期？ 

李漫铁答：目前公司已经与十多家中甲足球俱乐部成立了

商务开发联盟，形成利益共同体，未来希望通过良好的开发与

运营，提高中甲联赛的关注度，使各足球俱乐部的收入在弥补

投入的基础上获得更多收益，也为提高公司业绩增添重要砝

码。 

 

问题 12：与国家队相比，中国的联赛有哪些优势？ 

李漫铁答：与国家队相比，联赛具有稳定的赛制，每个赛

季 240场比赛是固定的，同时球队允许外援的加入，提高了比

赛的关注度和可靠度，使联赛具有较好的商业价值，但相比而

言国家队的比赛次数是不固定的，次数也并不多。 

 

问题 13：2016 年后公司是否会与中超公司继续合作？ 

李漫铁答：与中超公司的合作还有待于进一步的谈判，但

从与中超公司近几年的合作期间来看，公司的服务一直都很稳

定和可靠，并已成为中超联赛体系的一部分，同时到目前为止

在中国的 32支足球俱乐部中，公司赞助的数目为 28支，占中

国顶级足球俱乐部的 90%，使得公司在基于自身 LED产品提供

服务时在成本和服务经验方面具有相对的竞争优势。 

 

问题 14：中甲联赛现在处于低谷期，人气如何提升？ 

李漫铁答：中甲联赛虽然还处于低谷期，但往往处于低谷

期才意味着更大的机会，以往中甲足球俱乐部都是各自为政，

无法进行资源的有效配置，但公司通过建立中甲足球俱乐部的

商务联盟，进行整体的商务开发，能够符合市场需求，扩大中

甲联赛的影响力，希望未来几年可以通过更加广泛的传播和有



 

效的运营管理提高中甲联赛的关注度。 

 

问题 15：由于中超联赛与中甲联赛每年实行升降级制度，

如果与中甲足球联赛签署协议的俱乐部，升级进入中超联赛，

该俱乐部的商务开发由谁负责？ 

李漫铁答：如果升级进入中超联赛，由中超公司负责，如

果该俱乐部又下降为中甲联赛，合同会继续延续。 

 

问题 16：公司向爱达传媒销售的广告时间是 800万元吗？ 

李漫铁答：是的，公司向爱达传媒销售的 2015年赛季的

每场比赛中 2分钟广告展示时间的金额是 800万元。 

 

问题 17：与英超和英冠相比，英冠的商业价值是英超的

十分之一，未来中甲的商业价值是否也是中超的十分之一？ 

张雪松答:英国的足球联赛与中国不能简单类比，首先英

国国土面积较小，而中国幅员辽阔，人口众多，具有强烈的地

域情结，其次中甲联赛能够弥补中超联赛在地区上的局限性，

覆盖范围较广，同时大力发展球迷队伍、获得广泛的受众基础，

也能够在一定程度上增强中甲联赛的关注度和稳定性，董事长

李漫铁先生也回答到，未来中甲足球联赛的商业价值目前暂时

不好评估。 

 

 

 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与

沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露

等情况，同时已按深交所要求签署调研《承诺书》。 

附件清单（如有） 无 



 

日期 2014年 10月 16日 

（以下无正文） 


