
 

证券代码：300162                                  证券简称：雷曼光电 

深圳雷曼光电科技股份有限公司 

2021 年 10 月 27 日投资者关系活动记录表 

编号：2021-009 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

√其他 （电话会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

兴业证券      仇文妍 

华泰资管      杨  帆 

汇丰晋信      李  凡     

圆信永丰      马红丽 

时间 

2021 年 10 月 27 日 10:00-11:00 

2021 年 10 月 27 日 15:15-16:15 

2021 年 10 月 27 日 16:15-17:15 

地点 深圳市南山区松白公路百旺信工业园二区雷曼大厦 

上市公司接待人

员姓名 

左剑铭先生（副总裁、董事会秘书） 

梁冰冰女士（证券事务代表） 

王  丹女士（证券事务主管） 

投资者关系活动

主要内容介绍 

本次投资者关系活动的主要内容如下： 

一、公司三季报解读 

公司副总裁、董事会秘书左剑铭先生介绍公司 2021 年前

三季度整体经营情况，主要内容如下： 



 

2021 年前三季度，公司实现营业收入 9.23 亿元，同比增

长 40.59%；归母净利润 4,510.35 万元，同比增长 7,137.19%；

扣非净利润 3,808.47 万元，同比增长 498.89%。前三季度总

体毛利率为 24.04%，同比略有下降，但逐季毛利率连续三个

季度回升；期间费用率为 18.9%，较去年同期下降 6.7%。在营

收提升、利润增长的同时，公司费用管控力度有所加强。报告

期公司业绩及发展驱动因素如下： 

1、国内 Micro LED 超高清显示业务快速增长。2021 年前

三季度，公司国内业务实现总营收 3.88 亿元，较上年同期增

长 88%。公司基于 COB 技术的 Micro LED 超高清显示业务实现

总收入 2.97 亿元，较上年同期增长 95%，其中国内 Micro LED

收入较上年同期增长 102%。报告期内，公司积极开拓国内市

场，5G+8K 的超高清视觉新变革的推动下，加强国内区域销售

网和展示厅建设，增强体验式营销，聚焦客户需求，在 Micro 

LED 专用及商用显示应用领域市场份额持续提升，从而带动国

内营业收入实现快速增长 

2、出口订单充足，海外业务收入同比增长。2021 年前三

季度，公司海外业务实现总营收 5.35 亿元，较上年同期增长

19%。其中海外 LED 显示业务收入 2.70 亿元，较上年同期增长

46%；海外 LED 照明业务收入 2.65 亿元。报告期内，公司继续

保持海外市场竞争优势，并加强国际区域市场的覆盖，2021

年前三季度出口订单需求持续增加，实现海外业务收入同比增

长。 

3、推出家用 Micro LED 私人巨幕影院，全方位布局三大

产品赛道。报告期内，公司深耕 Micro LED 超高清显示，坚持

引领基于COB技术的Micro LED产品创新，自主创新研发Micro 

LED 私人巨幕影院，成为公司超高清显示产品走入消费 C端的

里程碑，标志着公司初步形成专业显示、商业显示、民用显示

三个产品赛道的全方位生态布局，进一步夯实公司业务发展基



 

础。 

4、实施股权激励，积极助推公司发展。报告期内，公司

深入推进绩效考核工作，对高级管理人员、核心技术及业务骨

干人员实施股票期权激励计划，充分调动个体活力，共同创造

价值，分享发展成果，汇聚更多优秀人才，推动企业可持续发

展。 

二、互动问答环节 

问题 1：请问公司智慧会议系统的竞争优势在哪里？市场

空间如何？目前的推广情况如何？ 

答：公司 LEDHUB 智慧会议系统采用了基于 COB 技术的

Micro LED 超高清显示屏，可实现超级投影仪、视频会议、电

子白板、高清影院、电脑、手机等六机合一，适应智慧会议新

生态的发展趋势。与液晶会议一体机相比，可实现超大尺寸，

满足中大型会议室显示需求；与投影相比，不受环境光及光学

焦平面影响，保证很高的清晰度和画面还原能力；同时，由于

采用了公司自主研发的、工艺成熟的 COB 面板，还可满足多

点触控等人机交互的会议需求，具有超高的可靠性。综合来看，

公司 LEDHUB 智慧会议系统是中大型会议室的最佳选择。 

据第三方数据统计，全国共有 2000 多万间会议室，其中

面积在 50 平方米以上的中大型会议室约有 80 万间，LEDHUB

替代现有会议显示工具的市场空间很大。目前 LEDHUB 智慧

会议系统尚处于推广期，绝对规模不大，但每年的增长率比较

可观。公司在全国多地设立了产品展厅，增强体验式营销，并

组建专门的事业部进行推广，同时也在积极探索“城市合伙人”

等渠道营销模式，未来值得期待。 

问题 2：公司的巨幕影院产品售价低于行业内的同类产

品，请问是怎么做到的？目前销量情况怎么样？ 

答：基于公司在 COB 研发技术和生产工艺等方面的能力储

备，公司 Micro LED 私人巨幕影院产品应用了 100 多项自主专



 

利技术，不仅可实现大尺寸、超高清、超画质等极致体验，更

能在保持优异显示效果的情况下大幅降低产品成本，为用户创

造极高性价比。目前巨幕影院产品刚推出一个月，公司正在组

建专门的事业部，积极探索面向 C端消费市场的推广及销售策

略，未来有望成为公司新的业务增长点。 

问题 3：巨幕影院产品对普通消费者来说价格还是偏贵，

请问是否存在市场空间狭小的问题？ 

答：公司的 Micro LED 私人巨幕影院产品具有高可靠、高

亮度、高对比度、高色域，宽视角、寿命长等优势，可有效解

决激光投影需要“遮光蔽日”等的使用痛点；另外，无缝拼接

方式也能完美解决传统大尺寸液晶电视入户难的痛点，适用于

高端住宅、私享影院、高端会所、CBD 办公等超大尺寸显示应

用场所。 

数据显示，近几年大尺寸家用电视的出货量持续增加，家

用电视“大屏化”趋势明显。未来，公司将发布更多不同价位

的产品，以适应更多不同层次消费者的需求。  

问题 4：请问 COB 产品会对 SMD 产品产生替代吗？ 

答：不同技术路线的产品都有各自的适用场景。COB 产品

目前以室内小微间距显示应用为主，广泛应用于安防、监控、

教育、指挥、调度、商业、会议、家庭等多个领域。公司的

COB 产品凭借高可靠性及突出的显示效果，在室内小微间距显

示应用领域具有较强的竞争优势，与室内小间距 SMD 产品存在

一定的替代关系，且间距越小，替代能力越强。 

公司在显示业务上坚持两条腿走路，COB 产品主打国内市

场并逐步向国际市场推广，SMD 产品则主打国际市场。公司将

继续加大基于 COB 技术的 Micro LED 显示产品在专用、商用、

家用等多个赛道的生态布局和发展，全面延伸覆盖产业生态

链，提升国内份额，同时公司也将继续夯实海外业务，加强国

际区域市场的覆盖，实现海内外业务收入的增长。  



 

问题 5：请问海运情况怎么样了？能正常出货吗？ 

答：目前，海运价格上涨和集装箱一箱难求的状况得到缓

解，目前基本能够保证产品出货。 

问题 6：请问公司对未来毛利率情况有何预期？ 

答：从目前情况来看，原材料价格上涨、海运不畅、运费

上涨等不利因素均有一定程度的缓解，公司采取的各项应对措

施也取得了不错的成效，公司前三季度毛利率呈现逐季回升趋

势。 

问题 7：请问公司未来有何战略规划？ 

答：目前，公司在专用显示、商用显示与家用显示三个赛

道产品线的全方位布局初步闭环。未来公司将着力于专用显示

赛道基本盘份额的提升，并不断拓展以 LEDHUB 智慧会议显示

系统为代表的商用显示赛道、以 Micro LED 私人巨幕影院为

代表的家用显示赛道的市场空间。公司将在三条赛道上努力把

握行业机遇，推动公司业务快速发展，为投资者带来良好回报。 

 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与

沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露

等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 10 月 27 日 

 


